17 TIPU

JAKPREKONAT.
OKURKOYOU SEZGNUYL...,
ATVORIT SKVELY OBSAH

VELKE MYSLENKY PRITAHUJI VELKE VYSLEDKY. PRUMERNE
MYSLENKY PRITAHUJI PRUMERNE VYSLEDKY.”

Pokud se venujete tvorbeée
textového obsahu, urcité znate
situaci, kdy pini nadseni sednete
za klavesnici a najednou Zzjistite,
Ze nevite, o cem madte psat.
Vytvaret dobry obsah

na pravidelné bazi neni snadné.
Nastésti si pro vas marketingovd
agentura eVisions pripravila

17 tipd, jak tuto situaci prekonat.

N¢jakou formu blogu nebo poradny
ma dnes jiz témer kazda agentura nebo
e-shop. N¢kdy je témat pro jejich
naplnéni doslova pretlak — konaji se
eventy, v oboru je mnozstvi novinek,
o kterych se da psat, nebo mate
dostatek textii v zisobé. Cas od ¢asu
vsak nastane zvlastni situace, kdy mate
pocit, ze jste uz o vsem dulezitém
napsali, a nevite, kam dal. Zejména
uzce a velmi specificky zamérené weby
mohou mit s tématy problém. Hledani
dobrych témat se mtze nékdy rovnat
povestnému hledani jehly v kupce
sena. Prinasime vam proto 17 tipt, jak
st udrzet blog stale svézi a podnétny.

1. ROZDELTE TVORBU OBSAHU
MEZI VICE LIDI

Vic hlav, vic rozumu, to je jasné.
Pokud mate ve firmé nebo v agenture
delegovaného ¢loveka na tvorbu
obsahu, nebo jste tim ¢lovékem
dokonce vy sami, nevahejte tuto
povinnost rozdélit mezi vice ¢lend
tymu. Kazdy je machr ve svém

oboru a spise ho napadnou 1 vysoce
specializovana témata, o kterych by
novacek nebo n¢kdo mimo oblast
neme¢l ani ponéti. Konecnou podobu
a findlni kontrolu vsak samozrejmé
nechte na copywriterovi.

2. VYTVAREJTE SERIALY
A VICEDILNE PRISPEVKY

Mate na stole obsahlé téma, které

je tak informacné vycerpavajici,

plné unikatnich tipt a originalnich
postrehti, ze nevite, ze které strany se
do n¢j pustit? Zkuste jej rozdélit

na mensi ¢asti. Vyhody? Problematika
rozdélend do nékolika ¢asti se vam
bude zpracovavat lépe, prece jen,
nckdy clovek pro stromy nevidi les.
Nemluvé o tom, ze misto jednoho
blogového prispévku jich mate

k dispozici hned pét. A tim, Ze je
budete servirovat publiku jako serial,
s1 zajistite opakovanou navstévnost
vasich stranek.

3. KVALITA NAD KVANTITOU

Nenechte se naldkat na bezhlavé
chrleni prili§ velkého poctu ¢lankd,
které vsak jen klouzou po povrchu
problematiky a slouzi nanejvys jako
vycpavka vaseho blogu. Takova taktika
se vam v kone¢ném dusledku vzdy
vymsti a béhem okurkové sezény toho
budete litovat. Nejenze velmi rychle
vyplytvate témata, kterd by se dala
rozpracovat do sté¢zejnich textt vaseho
blogu, nebo rozvést do seridlu (viz
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bod 2), ale neprida to ani vasi reputaci
v oboru. A navstévnik, znechuceny
nulovou pridanou a informacni
hodnotou texttl, zmizi jako para

nad hrncem.

4. NESPOLEHEJTE SE JEN
NA TEXT

Nepise vam to? Nenapada vam zadna
téma, o kterém byste dokazali napsat
poradnou porci textu? To nemusi byt
vzdy problém. Vas prispévek na blogu
totiz nemusi byt vzdy jen text. Zkuste
prohlédnout vase fotografie z eventti
relevantnich pro vas byznys nebo
momentky z déni ve vasi firmé. Jako
softovy prispevek zaplnujici mezeru
b¢hem okurkové sezény to muze
zatungovat prekvapivé dobre.

5. NEBOJTE SE PODIVAT SE
NA VAS BYZNYS S NADHLEDEM

To, ze pro stromy n¢kdy neni vidét
les, jsem jiz zminoval. Mozna jste
nckdy tak ponoreni ve vasem odvétvi,
nebo dokonce v azké specializaci
vaseho odvétvi, ze vam chybi potrebny
nadhled. Co vlastné délate, s ¢im v§im
to souvisi, co vas byznys ovliviuje

a naopak, co ovliviuje vas byznys?
Priklad? Délite placenou reklamu

na Facebooku a jste natolik ponoreni
v Business Manageru, Ze na vasem blogu
chybi témata o tom, jak Facebook
ovliviiuyje zivotni prostredi, nebo pro¢
jsou socialni sit¢ tak uspésné, jak jsou.
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Tato témata samozfejme nebudou
tvorit kostru vaseho blogu, ale mohou
byt prihodnou prehankou v obdobi

sucha.

6. SEZNAMY, ZEBRICKY,
STATISTIKY, ANALYZY

Kdyz nevite, kam se obratit pro téma
a ¢im nakrmit nenasytny apetit vasich
¢tendrd, podsunte jim zebricek.
Zebticek funguje jako navnada, hicek,
na ktery se chyti témer kazdy. Které
agentury u nas maji nejvetsi pocet
sledovateltt, jaka kampan meéla nejlepsi

vysledky, jaké nejvétsi faily se staly

v roce 20172 Pokud volite diplomaticky
pristup a nechcete nikoho uprednostnit
na ukor n¢koho jiného, jednoduse
vytvorte jen seznam. Neutrdlni,

ale zajimavy. Nebojte se ani analyz
nebo statistik.

7. REAGUJTE NA AKTUALN]
TEMATA

Neptsobte dojmem, ze jste tak
hluboko ponoreni do svého svéta,

ze nereflektuje okolni déni.

V prubé¢hu celého roku se uskutecni
tolik zmén, udalosti, eventd, svatku,
mezinarodnich dni, které se daji spojit
s online marketingem (nebo jakymkoli
jinym byznysem), ze by byl hrich je
nevyuzit. A zdaleka se to netyka jen
Vanoc. Olympijské hry, prezidentské

volby, daleky Superbowl nebo jiné.
Pokud o nich chcete mit prehled,
stahnéte s1 nas marketingovy kalendar.

8. DIVEJTE SE DO BUDOUCNOSTI
(NEBO | MINULOSTI)

Fajn, mate plny blog seznami, seriald,
statistik a analyz. Dokonale ovladate

a vite, co se ve vasi branzi déje. Néco
tomu vsak chybi. Co? Pohled

do budoucnosti. Védét, nebo alespon
tusit €1 snazit se predvidat, kam vas
obor sméruje, jak se zméni podminky
ve vasi oblasti, jaké technologické
novinky ji posunou dal a co mohou
vasi zakaznici oCekavat v nejblizsi
dob¢. Muze jit o prognozu

pro nasledujici rok nebo odvaznou
uvahu o tom, jak miize vas byznys
ovlivnit Al. Nebojte se predvidat.
Pokud vase tipy a predpovedi
nevyjdou, nic se nestane. Pokud ano,
ziskate punc davéryhodnosti

a autority, kterd vidi dal nez na $picku
svého nosu.

Plati to 1 smérem do minulosti. Jaké
byly zac¢atky vaseho podnikani, jak se
rozvijelo vase odvétvi, kdo byli prvni

prikopnici toho, cemu se vénujete?
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V ZIVOTE MUZES DOSAHNOUT CEHOKOLIV CHCES, POKUD BUDES POMAHAT DRUHYM LIDEM,

ABY DOSAHLI TOHO, CO S| PREJI ONIL.”

9. INFOGRAFIKY

Pokud mate dostatek informaci,

o které byste se chtéeli podelit, zpracujte
je do infografiky. Infografiky jsou totiz
obsahem, ktery funguje. Neni se co
divit, narocny obsah je v nich zobrazen
prehledné a vizualné atraktivne.

A nemusi to znamenat, ze navstévnici
stravi na vasem blogu méné ¢asu. Podle
nckterych zdroji u infogratiky (pokud
je relevantni) zdstanou stejné¢ dlouho
jako u textového ¢lanku.

10. NAUDETE NEJLEPS|
PRISPEVKY A NAPISTE K NIM
POKRACOVANI
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N¢kdy mate ten nejlepsi obsah primo
pod nosem. A béhem okurkové sezony
prijde vice nez vhod. Které vase

¢lanky byly nejuspésné;siz Meli nejvice
zobrazenti, vyvolaly na socialnich sitich
nejvetsi buzz nebo na né lidé nejvice
odkazovaly? Nebojte se tento obsah
recyklovat nebo rozsirit, napriklad
napsat pokracovani. Jak se téma,

o které jste psali, vyviji v tomto roce?
Zmeénilo se v ném néco? Mélo néjakou
dohru? Pokud ano, opraste rodinné
stribro a hurd s nim do svétal

11. ROZHOVORY S AUTORITAMI

Mite pocit, ze vas blog by potreboval
osvezit, zviditelnit nebo prilikat nové
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;

|

e
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=

navstévniky? Zkuste si na pomoc
privolat n¢koho dalsiho, idedlné
autoritu z vaseho oboru, ktera da
obsahu potfebnou vihu, jméno

a optimalné 1 né¢jaké unikatni know-
how. Udé¢lejte s nim rozhovor, citujte
ho, vyménte si odkazy a svym tlovkem
se pysncte. Ne vzdy se vam podari
ulovit Randa Fishkina, takze klidné
vyuzijte 1 lokalni autority.

12. CONTENT IDEA
GENERATOR

Pokud jiz opravdu nevite, jaka téma by
zaplnila stile vétsi diru na vasem blogu,
vyzkousejte néjaky generator napada.

Ve vétdine pripadt jde o zabavné
rozsireni, jehoz vystuptim se nanejvys
zasméjete, nékdy vsak mohou spustit
ve vasi mysli vlnu fantazie, diky

které se dostanete k tomu spravnému

tématu.

13. PRIPADOVE STUDIE

Pochlubte se svou praci. Ne¢kdy je to
to nejlepsi, co muzete pustit do svéta.
Samozrejmée, pokud se mate ¢im
chlubit. Vyberte si ten nejlepsi projekt
a ukazte, Ze to, Cemu se vénujete,
umite opravdu délat, nejen o tom
psat. "Kejsky" jsou vysoce relevantnim
obsahem, diky kterému mutizete ziskat
nejen uznalé pokyvovanim hlavou
kolegti (a znepokojeni u konkurence),

ale 1 nov¢ zikazniky nebo klienty.

14. SLEDUJTE, CO LIDI ZAJIMA

Pokud je studnice vasi fantazie
beznadéjné vycerpand, inspirujte se
lidmi a tim, co je zajima. Co pisi

v komentarich pod vasimi ¢clanky

na Facebooku? Chteli by védét néjaké
dodatecné informace nebo se podivat
na problematiku z jiného ahlu? Jaké
problémy a témata zajimaji lidi

ve facebookovych skupinach z vaseho

oboru? Nebo zablud'te na populirni
diskusni fora, jako je napriklad Quora.
Velmi snadno tak zjistite, co lidi trapi
a jakym namétam stoji za to se
vénovat.

15. UKAZKY Z E-BOOKU

Pokud pripravujete e-book, vyhrali
jste. Znamena to, ze mate dostatek
know-how, materialu, védomosti

a zkusenosti, takze v tématu, o které je
e-book, jste jako doma. Pokud e-book
nepisete, zacnéte. Jednotlivé casti
muzete zverejnovat uz na vasem blogu,
¢imz Ctenare navnadite na zbytek
knihy. Nevyndavejte vsak v§echna esa
z rukavu prili$ brzy, v e-booku vaim
musi ztstat n¢jaka unikatni informace.
Chcete prece pomoci n¢ho nasbirat
alespon par leadd.

16. ZACATECNICKE NAVODY,
GUIDELINES, BEST PRACTICES,
SUCCES STORIES

Predpoklidejme, ze na vas blog chodi
ruzni lidé. Nekteré zajima vase firma,
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DNES, NE ZITRA.”

jiné vase podnikani, dalsi tam hledaji
specializovangjsi informace (pro ty
pisete vysoce odborné clanky),

no a n¢kteri tam mozna hledaji
inspiraci a prilezitost se néco naucit.
Takovych lidi viibec nemusi byt malo,
a zaroven jsou vdécnou ctenarskou
obci, protoze pokud jim poskytnete,
co hledaji, budou vas blog doporucovat
dal a sami se budou opakované

vracet. Vytvorte pro n¢ navody nebo
pruvodce, ukazte jim nejlepsi

a nejuspesncsi postupy.

7. SOFTOVE CLANKY

Kazdy c¢lanek nemusi obsahovat

cely kamion odbornych poznatka

a posouvat hranice oboru. Pravdou
je, ze mnohdy chtéji lidé ¢ist néco
jednodussiho a hlavné — bavit se.
Pokud dokazete spojit prijemné

s uzite¢nym, ud¢lejte to. Vytvarejte
clanky se soft tématy, které Ctenare
pobavi, zauymou, nebo je odkizou

na jiny podnétny obsah. Néco,

co si radi daji do zalozek nebo poslou
prateliim mimo obor. Napriklad
seznam nejlepsich filma nebo serialt
s tematikou vaseho podnikani. Pokud
stejn¢ jako my pracujete v marketingu,
muzete vytvaret seznamy nejlepsich
reklam nebo clanky podobné tomu,

ktery pravé Ctete. H
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EVISIONS
ADVERTISING

™

eVisions Advertising s. r. o. je digitalni
marketingovd agentura, kterd se
specializuje na online marketing,

a to predevsim v Cesku, Némecku, Polsku
a na Slovensku. Svym klientiim pomahd
uspét na internetu v oblastech optimalizace
webovych stranek pro internetové
vyhledavace, placené internetové reklamy,
zboZovych srovndvalii, emailingu a reklamy
na socidlnich sitich.

Na blogu eVisions pravidelné zvefejiiuje
fanky o reklamé na internetu
pro odbornou i laickou vefejnost.

Mezi jejimi klienty najdete znamé znacky
jako OTTO, Skoda, CSOB Pojistovna,
Bellinda, ePojisténi, VaseCotky nebo O2.

PRIDEJTE SE!

K FACEBOOKOVE SKUPINE
ZACINAJICI PODNIKATELE
A PODNIKATELKY
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